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Adesao

DE ACTIVIDADE

[ Fev. 2018 - Set. 2018 ]

Passados pouco mais de 6 meses
desde a implementacdo pratica do
Cod. de Auto-Regulagdo em matéria
de Comunicacgdo Comercial de
Alimentos e Bebidas dirigida a
Criangas através do sistema de Pre-
Clearance, os Anunciantes dos
sectores de Alimentacao & Bebidas e
Distribuicdo, membros ou ndo da
Auto Regulagdo Publicitaria,
responderam voluntariamente e
massivamente a este desafio, dando
um claro e significativo sinal do seu
compromisso com as normas éticas
da sua publicidade dirigida a
Criangas.
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Acgoes Futuras

Sensibilizar asrestantes empresas destes
sectores a juntarem-se a esta iniciativa.
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Representatividade

90% das empresas aderentes ao
sistema de Pre-Clearance estao
representadas na Tabela do Media
Monitor de 2017, sendo que 26%
destas empresas constam do TOP 50
dos maiores anunciantes nacionais.

Tendo em conta os dados de Inv.
Publicitario, relativos aos sectores
de Alimentacdo & Bebidas e
Distribuicdo, as empresas aderentes
ao sistema de Pre-Clearance
representam, em termos totais,

75% deste mercado.
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Observancia/Eficacia

100% dos anuncios tiveram uma anélise
da Auto Regulacgdo Publicitaria em 24H.

A anélise, quer em termos de
conformidade, quer em termos de
observacgoes levantadas, foi cumprida na
totalidade. Realce para o facto de que os
anlncios que suscitaram objeccdes
foram oportunamente rectificados antes
da respectiva veiculacao.



